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サムネイル・A+コンテンツ完全攻略レポート
～Amazon売上最大化のための視覚戦略～
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はじめに（背景と目的）
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⚫背景

➢Amazon市場における競争は激化の一途を辿っており、膨大な商品群の中から自社製品を選
んでもらうためには、検索結果での視覚的優位性が不可欠です。

➢単に商品スペックを羅列するだけでは消費者の「パッと見」の判断を突破できず、優れた商品で
あってもクリックすらされないという課題が顕在化しています。

⚫目的

➢本レポートは、クリックを誘発するサムネイル（メイン画像）の最適化手法と、購買意欲を最大
化させる商品紹介コンテンツ（A+）の戦略的活用を明示することを目的とします。
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はじめに（Amazonにおける売上の公式とは）
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Amazonにおける売上は、「アクセス数×転換率×客単価」という方程式によって成り立っており、それぞれの指標に対して施策があ
ります。本日ご紹介するサムネイルや商品紹介コンテンツ(A+)はアクセス数や、転換率に対しての施策です。

売上

アクセス数

転換率

客単価

＝

• SEO対策（キーワード選定・商品名最適化）
• CTR対策（サムネイル最適化・バッヂの取得）
• Amazon広告（スポンサー広告、DSP広告等）
• 外部流入（SNS等）

• 商品ページ制作の最適化
• 適切な価格設定
• 販促（値引き/クーポン/ポイント付与）
• レビュー獲得施策

• 同梱施策（条件付きクーポン発行など）
• セット品販売

×

×

売上の公式 具体施策
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はじめに（Amazonにおける売上向上ドライバー）
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ECで売上を上げるには、売上を構成するアクセス数、転換率、客単価をそれぞれ効率的に伸ばしていくことが重要です。

キーワード
の考え方

スポンサー
プロダクト

検索キー
ワード

スポンサー
ブランド

スポンサー
ディスプレイ

売上 アクセス数 自然検索 広告

客単価 イベント タイムセール クーポン

CVR

=

×

×

Prime
バッチ

ベスト
セラー

商品表示

定期
おトク便

メイン
画像

商品紹介
コンテンツA+

サブ画像

商品画像・
ページ

商品
レビュー

レビュー数

レビュー
評価

競合比較

価格 商品表示

Prime
バッチ

ベスト
セラー

低評価率

価格が
最安値

一定の
注文数

カートの
獲得
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（参考）Amazon実施施策一覧
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商品名

キーワード選定

キーワード追加

広告運用

スポンサープロダクト
広告

スポンサーブランド広告

スポンサーディスプレイ
広告

サムネイル

CG活用

陰影

味

容量

アイコン

Primeバッチ

ベストセラー

Amazonおすすめ

タイムセール

カート取得

低評価率

一定の注文数

価格が最安値

サブ画像

機能など商品解説

UGCの活用

ランキング情報

権威付け

商品コンテンツA+

商品機能説明

回遊導線の設定

ストアページ

ブランドコンセプト訴求

カテゴリーの整理

「カートに入れる」ボタン

販売促進

クーポン

ポイント

タイムセール

プロモーション

商品レビュー

Amazon vine

レビューリクエスト送信

同梱物

パンフレット

キャンペーン告知

定期購入広告運用

スポンサーブランド
広告

Amazon DSP

市場調査

ターゲットの選定

ターゲットの
市場規模調査

カスタマージャーニー
接点洗い出し

購買データ分析

CAC

LTV

新規数

F2転換率

流入分析

デモグラ分析

キーワード分析

広告運用データ

データ確認

設定確認

認知 検索
サイト訪問

検索結果 商品ページ 購買の後押し 2回目購入 3回目以上購入

リピート
調査
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Amazonページ制作の全体像
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ページ制作が発生する箇所は以下。それぞれポイントを押さえて制作することで、売上拡大につなげることができます。
赤枠のサムネイルについて解説していきます。

制作対象

サムネイル

商品画像

役割 ポイント

• 検索結果に表示される画像
• まずクリックしてもらえるかどうかが決まる非常に重
要な画像

• 商品面積を大きくする
• はっきりとした色立ちにする
• 画質をキレイにする
• 世界観を合わせる

• クリック後に表示される画像
• 商品についてより知ってもらい、購入につなげるた
めに重要

• 商品特徴を数字を交えて説明
• 競合商品との比較を表示
• 商品購入時の不安・懸念を解消できる説明を
追加

• 商品説明画像だけでなく、さらに詳細な説明を
読む消費者向け

• 顧客の購入不安を解消し、CVRを向上
• 自社の他商品との比較情報

• ブランドコンセプトの訴求
• 該当商品だけでなく、自社ブランド商品全体の
紹介

• キービジュアルの設定
• 回遊性を高め、購入検討につながりやすい導線
設計

• 更新頻度を保ち、最新情報を反映

• 長すぎない説明と、メリハリのある構成
• 商品の比較・強みを視覚的に訴求
• 商品のアップセル・クロスセル導線を設ける（大
容量版や、関連商品など）

A+

ストアページ
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サムネイルー改善ポイント
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“パッと見”でクリックしてみようと思わせるような印象を持ってもらえるよう、細部にこだわりましょう。

ポイント

視認性が
高い色調
にする

アイコン
バッチを
つける

テクスチャ
―がわか
るようにす
る

• 画像を編集して、色彩を調整することで、
視認性を上げる

• 影を調整することで、商品本体を際立た
せる

• 受賞歴などをパッケージに被せてつける
➢文字入れなしのルールのため、ルールに
抵触しない範囲で作成

• 商品の中身のイメージが湧くように、商材
によってはテクスチャーをいれる

A B

改善前 改善後
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サムネイル改善にあたってのレビュー分析例
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以下のようなイメージで、同ジャンル内の競合商品のインサイトをレビュー分析を通じて取得、訴求ポイントのブラッシュアップやページ
改善に活かします。
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(参考)Amazonページ制作の全体像 - 商品画像全体の改善例
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ページ制作が発生する箇所は以下。それぞれポイントを押さえて制作することで、売上拡大につなげることができます。本日は赤枠
のサムネイルについて解説していきます。

制作対象

サムネイル

商品画像

役割 ポイント

• 検索結果に表示される画像
• まずクリックしてもらえるかどうかが決まる非常に重
要な画像

• 商品面積を大きくする
• はっきりとした色立ちにする
• 画質をキレイにする
• 世界観を合わせる

• クリック後に表示される画像
• 商品についてより知ってもらい、購入につなげるた
めに重要

• 商品特徴を数字を交えて説明
• 競合商品との比較を表示
• 商品購入時の不安・懸念を解消できる説明を
追加

• 商品説明画像だけでなく、さらに詳細な説明を
読む消費者向け

• 顧客の購入不安を解消し、CVRを向上
• 自社の他商品との比較情報

• ブランドコンセプトの訴求
• 該当商品だけでなく、自社ブランド商品全体の
紹介

• キービジュアルの設定
• 回遊性を高め、購入検討につながりやすい導線
設計

• 更新頻度を保ち、最新情報を反映

• 長すぎない説明と、メリハリのある構成
• 商品の比較・強みを視覚的に訴求
• 商品のアップセル・クロスセル導線を設ける（大
容量版や、関連商品など）

A+

ストアページ
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(参考)商品画像全体の改善例
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Amazonにて商品出品者として売上を上げていくには「カートの取得」をする事が非常に重要です。

【Before】

【After】
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Amazonページ制作の全体像
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ページ制作が発生する箇所は以下。それぞれポイントを押さえて制作することで、売上拡大につなげることができます。本日は赤枠
のサムネイルについて解説していきます。

制作対象

サムネイル

商品画像

役割 ポイント

• 検索結果に表示される画像
• まずクリックしてもらえるかどうかが決まる非常に重
要な画像

• 商品面積を大きくする
• はっきりとした色立ちにする
• 画質をキレイにする
• 世界観を合わせる

• クリック後に表示される画像
• 商品についてより知ってもらい、購入につなげるた
めに重要

• 商品特徴を数字を交えて説明
• 競合商品との比較を表示
• 商品購入時の不安・懸念を解消できる説明を
追加

• 商品説明画像だけでなく、さらに詳細な説明を
読む消費者向け

• 顧客の購入不安を解消し、CVRを向上
• 自社の他商品との比較情報

• ブランドコンセプトの訴求
• 該当商品だけでなく、自社ブランド商品全体の
紹介

• キービジュアルの設定
• 回遊性を高め、購入検討につながりやすい導線
設計

• 更新頻度を保ち、最新情報を反映

• 長すぎない説明と、メリハリのある構成
• 商品の比較・強みを視覚的に訴求
• 商品のアップセル・クロスセル導線を設ける（大
容量版や、関連商品など）

A+

ストアページ
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Amazon A+コンテンツとは
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Amazon A+コンテンツの利用することで、転換率改善やブランドストーリーを訴求できるなど、
大きなメリットがあります。

概要

実施
目的

「Amazon商品紹介コンテンツ」とは販売している商
品詳細ページに画像やテキストなどの情報を追加す
ることで、商品の特色などをアピールできる機能

1. 商品ページを充実させることで、転換率を向上
させる

2. ブランドストーリーが訴求可能
3. 検索対策/広告の費用対効果の改善を期待で

きる（テキスト部分にサジェストキーワードを含め
ると、広告を配信する際に商品情報が閲覧され、
広告との関連性が高まる可能性あり）

概要 イメージ
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Amazon A+コンテンツのA/Bテスト検討

16

コンテンツ案と以下A案、B案を用意してA/Bテストを実施しました。
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Amazon A+コンテンツのA/Bテスト検討
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A/Bテストの結果、バージョンAの方が優位であることが分かったため、Ａ案のクリエイティブを採用することで費用対効果の改善が見
込めます。
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Amazon A+コンテンツのモジュール紹介
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AmazonのA+コンテンツの基本レイアウトとなるモジュールの一例をご紹介します。自社の商品に合った構成を選びましょう。
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あなたの店舗、無料で診断してみませんか？
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ProteinumではEC店舗の無料診断を行っています。

「自店舗が伸びしろがあるのか分からない…」「そもそも何を改善すべきか分からない…」そんなお悩みにECの専門家集団である弊
社が実際のデータを見ながらお答えします！

無料診断は毎月5件限定で行っておりますので、枠が埋まってしまう前にお申し込みください！

▼ 無料診断はこちらをクリック ▼
テキストが含まれている画像 AI 生成コンテンツは誤りを含む可能性があります。

https://proteinum.co.jp/lp-potential-assessment/
https://proteinum.co.jp/lp-potential-assessment/
https://proteinum.co.jp/lp-potential-assessment/
https://proteinum.co.jp/lp-potential-assessment/
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楽天市場のRPP広告調整を自動化する『ECPRO』
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弊社では、AI搭載の楽天RPP広告自動調整ツール『ECPRO』をご提供しております。
「セールタイミングに合わせた夜遅くのCPC調整」や「広告調整のためだけの休日出勤」の手間を省きます！

▼ 無料診断はこちらをクリック ▼
テキストAI 生成コンテンツは誤りを含む可能性があります。

2週間の無料トライアルを実施中です！
少しでも気になる方はぜひ上のリンクから！

ECPROの導入事例を見てみる

https://ecpro.ai/?utm_source=wp&utm_medium=referral&utm_campaign=internal_link
https://ecpro.ai/?utm_source=wp&utm_medium=referral&utm_campaign=internal_link
https://ecpro.ai/?utm_source=wp&utm_medium=referral&utm_campaign=internal_link
https://ecpro.ai/?utm_source=wp&utm_medium=referral&utm_campaign=internal_link
https://ecpro.ai/?utm_source=wp&utm_medium=referral&utm_campaign=internal_link#:~:text=%2DVoice%2D-,%E3%81%8A%E5%AE%A2%E6%A7%98%E3%81%AE%E5%A3%B0,-%E6%A0%AA%E5%BC%8F%E4%BC%9A%E7%A4%BEG%2DGLOW
https://ecpro.ai/?utm_source=wp&utm_medium=referral&utm_campaign=internal_link#:~:text=%2DVoice%2D-,%E3%81%8A%E5%AE%A2%E6%A7%98%E3%81%AE%E5%A3%B0,-%E6%A0%AA%E5%BC%8F%E4%BC%9A%E7%A4%BEG%2DGLOW
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おわりに
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Proteinumのサービスにご興味をお持ちいただき、より詳しいサービスの内容や導入事例、利用開始までの進め方など、ご質問やご
不明点がございましたら、お気軽にお問い合わせください。

03-6419-7733
（対応時間 平日10:00～18:00）

info@proteinum.co.jp

サービス紹介

https://proteinum.co.jp

資料請求（ダウンロード）

https://proteinum.co.jp/document_zoh
o/

ご支援実績（導入事例）

https://proteinum.co.jp/works/

EC虎の巻

https://proteinum.co.jp/document/

（ECで売上を上げるための「施策リスト」や、施策の実施効果を実データで
まとめた「調査レポート」もご覧いただけます！）

New! ⇒

mailto:info@proteinum.co.jp
https://proteinum.co.jp/
https://proteinum.co.jp/document_zoho/
https://proteinum.co.jp/document_zoho/
https://proteinum.co.jp/works/
https://proteinum.co.jp/document/
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