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EC売上UPの虎の巻

Amazon 運用ガイド：

SEOキーワード選定方法について
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キーワード選定の二つの方法

以下、二つのキーワード選定方法について解説していきます。

選定方法 概要

サジェストキーワード

bland analytics

• ラッコキーワードなどの外部ツール用いてデータを
取得。

• Amazonで商品をブランド登録している場合にのみ
使用可能な機能。
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キーワード選定ーサジェストキーワード

amazonのサジェストキーワードから追加キーワードを抽出し、漏れなくキーワードを設定します。

概要 掲載箇所

目的
• 売上アップにつなげるため、自社の商品名

に取り込むべきキーワードを洗い出す

実施
内容

1.対象商品の購買につながりやすいと考えられ
るビッグワードを選定。
➢ビッグワード：検索ボリュームが大きい1
単語のキーワード。

2.1で選定したビッグワード関連のサジェスト
キーワードを洗い出し。
➢ラッコキーワードなどのツールを使用。

3.2から自社商品の検索キーワードに適した
キーワードを抽出し、各商品に適用する
➢商品情報の「検索キーワード」に追加。
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キーワード選定ーbrand analytics

ブランド登録をしていると検索キーワードのボリュームを確認できる「brand analytics」が使えま
す。SEO対策のキーワード選定に使わない手はないので、ぜひ活用しましょう。

キーワードの検索ボリュームが表示

1. 「検索分析」にマウスオーバーし、「上位の検
索キーワード」を選択

2. 以下の項目で抽出したいキーワードの条件を設
定し、キーワードの検索ボリュームを確認
➢ クリック数上位商品
➢ クリック数上位ブランド
➢ クリック数の多い上位カテゴリー
➢ 検索キーワード

3. どのキーワードを適用するか選定

活用方法 イメージ
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お問い合わせ

Proteinumのサービスにご興味をお持ちいただき、より詳しいサービスの内容や導⼊事例、利用開始までの進め方
など、ご質問やご不明点がございましたら、お気軽にお問い合わせください。

03-6419-7733
（対応時間 平日10:00～18:00）

info@proteinum.co.jp

サービス紹介

https://proteinum.co.jp

資料請求（ダウンロード）

https://proteinum.co.jp/document_zoho/

ご支援実績（導入事例）

https://proteinum.co.jp/works/
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