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【楽天市場】
門外不出！RPP広告調整方法徹底解剖！
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RPP広告の概要
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RPP広告を制する者は楽天市場を制す、と言っても過言ではありません。状況に合わせて、RPP広告を最大限活用し、売上アップ
につなげていきましょう。

RPP広告とは？ 活用方法

掲載
イメージ

概要

• 検索結果最上部に表示される広告枠
• ROASが500%程度となることが多く、費用対効果が高
い広告の1つ

• 設定CPCを調整し、表示頻度を調整することが可能
➢週2,3回の調整、イベント時の調整が必要
➢調整対象
✓キャンペーン
✓商品CPC
✓キーワードCPC

RPP広告

ROAS
最適化

• 1番スタンダードな設定方法
• 商品の利益率から基準となるROASを定め、ROASに合
わせて修正を実施する

ROAS
度外視

• ROASが低くなったとしても、検索キーワードからの売上を
あげるために、CPCを下げずに検索結果に表示させ続け
る

• 新規商品発売時やビッグワードからの流入獲得時に実
施するケースが多い

検索結果
上位の
面独占

• ブランド名をキーワードに設定し、自社ブランド名で他社
にユーザーが流れることを防ぐ
➢メーカー様で卸先が競合として存在する場合に有効

• 目安CPCは低くなる傾向にあり、ROASも当然高くなり
やすい
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RPP広告の掲載ロジック
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検索連動型広告の表示ロジックは、「設定CPC」 、「対象キーワードで広告枠が表示された際のクリック率」「検索キーワード経由で
の売上実績」の要素で決定されると考えられます。特に①②の影響が大きいです。

検索連動型広告
の表示ロジック

検索キーワード経
由での売上実績

検索キーワード経由で
の売上実績が重要な
ため、以下要素がポイ
ントとなる
• 転換率
• 客単価

設定CPC

設定CPCを引き上げ
ることでモール側の売上
は上がるため、検索画
面への表示可能性が
上がる

対象キーワードで広
告枠が表示された
際のクリック率

クリック率が高い方が楽
天市場の収益が上がり
やすいため、CTRが高
い商品が表示されやす
い

1 2 3
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RPP広告目安CPCロジック検証

RPP広告の目安CPCがどの数字を基に決まっているのか、数字で改めて検証してみました。明らかにCTRが重要だとわかります。売
上やCVRという説もあるのですが、サムネイルを改修することで、CTRをまず上げにいくべきでしょう。

目安CPC×CTR 目安CPC×CVR 目安CPC×売上

目
安C

P
C

高

低

CTR低 高

目
安C

P
C

高

低

CVR低 高

目
安C

P
C

高

低

売上低 高

CTRが高いほど、
目安CPCが低い傾
向にあるように見え
る 特に傾向は見られない 特に傾向は見られない
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RPP広告の構造

RPP広告は、「キャンペーン」、「商品CPC」、「キーワードCPC」で構成され、CPCの優先順位は「キーワードCPC」＞「商品CPC」＞
「キャンペーン」となっています。

キーワードCPC 商品CPC キャンペーン

CPC 20＞ ＞

予算はキャンペーンで設定
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どのような形で設定するのがよいか？
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商品CPCで運用するのか、キーワードCPCで運用するのか、意見が分かれるケースがあります。弊社ではキーワードCPCで運用する
のですが、なぜキーワードCPCで運用するか、解説します。

CPC設定の優先順位 コスト発生の仕方 どのような形がベストか？

キーワードCPC＞商品CPC＞キャンペー
ンCPCの順に優先される

キーワー
ドCPC

• 最優先される
• 設定キーワードからの流入
のみが対象

商品
CPC

• 次点
• 対象商品に関連するキー
ワードを楽天側で選定

キャン
ペーン
CPC

• 最後
• 検索結果に表示される商
品全てが対象

＞
＞

商品CPC
キーワード
CPC

キー
ワード

A

B

C

D

E

200

40

50

40

100

150

表示されない

合計 430 600＜

キーワードCPCは多くのキーワードで表示
でき、コストも安くなりやすい

キー
ワード

A

B

C

D

E

キーワード
CPC

200

設定
しない

100

商品
CPC

40

CPN
CPC

10

キャンペーン・商品CPCで漏れを防ぎつつ、
売上につながるキーワードを取りに行く



©2024Proteinum

RPP広告の調整手順

RPP広告は効果測定を確認し、調整対象を選定してから、CPCを調整します。

効果測定を確認 商品・キーワードの選定 CPCの調整

以下の項目を中心に確認する
• ROAS
• 売上額
• CTR

商品名 キーワード CPC ROAS

xxx xxx xxx xxx

xxx xxx xxx xxx

xxx xxx xxx xxx

CPCを調整する商品やキーワードを
選定する
• ROASが高すぎる、低すぎる
• クリックがほとんどされていない
など

対象商品・キーワードのCPCを調整
する
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具体的なRPP広告の運用手順例（1/3）
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商品別に運用方針を定め、狙いに合わせた運用を行っていきます。

キーワード別に効
果測定を確認

50クリック以上
入っているかどうか
確認

CPC引き上げ
ー露出不足で判
断できないため

ROASが自社基
準を上回っている
か、確認

CPC引き上げ
ー機会損失が発
生しているため

CPC引き下げ
ー広告費が見合っ
ていないため

50回未満

50回以上

基準以上

基準未満

①基本パターン（ROASの最適化）

②ROASを多少無視しても、掲載順位を取りに行くが、予算は抑える場合

CPCを数十円
下げる

想定している掲
載順位（基本4
位）より高いかど
うか確認
ーPCの1ページ目
のギリギリの枠を
狙う

キーワード掲載順
位を確認する

CPCを数十円
下げる

CPCを数十円
上げる

高い

低い

掲載順位を確認し、
調整

掲載順位を確認し、
調整

3時間ごと

3時間ごと
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具体的なRPP広告の運用手順例（2/3）
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商品別に運用方針を定め、狙いに合わせた運用を行っていきます。

③スマホだけ表示させに行く場合

④面を押さえる場合

CPCを数十円
下げる

想定している掲
載順位（基本
5,6位）より高い
かどうか確認
ーSPの1ページ目
のギリギリの枠を
狙う

キーワード掲載順
位を確認する

CPCを数十円
下げる

CPCを数十円
上げる

高い

低い

掲載順位を確認し、
調整

掲載順位を確認し、
調整

3時間ごと

3時間後ごと

CPCを数十円
下げる
1位狙いは目安
CPCに合わせ、
他商品は順位に
応じて、目安
CPCに対しCPC
を低めに設定する

対象商品を4-6商
品選定する

CPCを数十円
下げる

CPCを数十円
上げる

高い

低い

キーワード掲載順
位を確認し、想
定している掲載
順位より高いかど
うか確認
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具体的なRPP広告の運用手順例（3/3）
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商品別に運用方針を定め、狙いに合わせた運用を行っていきます。

⑤イベント対応

CPCを数十円
下げる

想定している掲
載順位（基本4
位）より高いかど
うか確認
ーPCの1ページ
目のギリギリの枠
を狙う

掲載順位を維持
する対象商品を
選定し、目安
CPC（狙う掲載
順位に応じて、差
分をつくる）に設
定する

CPCを数十円
下げる

CPCを数十円
上げる

高い

低い

レポートで目安
CPCの変動を確
認し、調整する
※できれば、目検
で掲載順位を確
認

15分ごと

15分ごと
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