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検索順位の重要性ー検索表示順位別のクリック率
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楽天市場の検索順位ごとのクリック占率は以下の通りとなっている。当然だが、可能なかぎり検索結果上位に表示させることが望ま
しい

検索順位別クリック占率 検索順位イメージ

30%

13%

7%

25%

20%

5%

1番目 2番目 3番目 4-12番目 13-50番目 2ページ以降

1番目

2番目

3番目

4番目

5番目

6番目

7番目

8番目
出所：プロテーナム独自調査（2021年）
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楽天市場における検索順位の決定ロジック
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検索順位は「検索キーワードと商品の関連性」と「検索キーワード毎の商品の人気度」で決まる公表されている。明確に定義はされ
ていないが、「関連キーワード数を増やす、珍しいキーワードをいれる、キーワード経由の売上を上げる」の3つがポイントだと考えられる

出現頻度
検索キーワードを商品名やキャッチコ
ピー、商品説明文などSEOの対象項
目にできるだけ多く、自然な形で入れ
る

希少性
競合店舗がキーワード設定していな
いキーワードを設定できている

検索キーワード毎の商品の人気度
特定の検索キーワード経由の転換率
/購入数/購入金額を上げる

出所：楽天市場トップ＞ヘルプ・問い合わせトップ＞楽天市場の商品検索における検索順位の決まり方について
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ECモールの売上構成要素に基づく検索結果の考え方
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ECモールの売上が最大化されるように、売上があがりやすい商品が検索結果上位に表示され、広告費が増えるように、クリックされ
やすくかつ売上につながりやすい商品の表示回数が多くなる

ECモールの売上
商品売上に対する

手数料
広告費

• ECモールの売上は
商品売上にかかる手
数料となる

• そのため、検索結果
上位には売上が上
がる可能性が高い
商品が表示される

• ECモールの場合、ク
リック課金の広告が
多いため、クリックさ
れやすい商品が広
告に表示されやすい
➢結果として、CPC
設定が高い方が
表示されやすい

➢上記に加えて、
売上に対する手
数料金額が考慮
される
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検索キーワードを狙う順番

6

検索順位の決定ロジックを踏まえると、「自社関連キーワードでレビューや売上実績をつける」⇒「競合と比較しても売れる状態をつく
る」⇒「検索ボリュームが大きいキーワードを狙う」といったサイクルを繰り返すことが重要

ブランド
名

ビール

ビール 24本

ブランド指名

出店時にRPP、クーポンアドバンスで狙うキーワー
ド
すでに商品を決めて訪れており、購買可能性が高い。
また自社のブランド名で検索がかかっているため、検
索順位があがりやすい。広告のCPCも低くなる

ミドルワード

販売実績がついた段階で次に狙うキーワード
検索ボリュームが一定数あるため、CPCが高い傾向
にある。レビューや販売実績をつけるなど検索順位が
上がる状態を整えてから狙う

ビッグワード
最大の検索ボリュームがあるキーワード
価格最安値や外部施策による圧倒的認知がないと
狙うのは難しい。ただ獲得できると安泰といってもよい
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SEOの対象となる項目にそれぞれを漏れなく、選定したキーワードを記載することが重要

SEO対応箇所 SEO対象項目

商品画像
• 商品画像登録ガイドラインに乗っ取って作成
• できる限り白背景でなく、写真背景で設定

商品名
• 文字数の上限は127文字
• 商品名のところに選定したキーワードを重要なワードから
順に盛り込む

キャッチ
コピー

• 商品名に入りきらないキーワードなどを記載
• 選定したキーワードを盛り込む

販売説明文
• 選定し他キーワードを盛り込む
• 関連性のあるキーワードを半角スペースで区切って記載
する

商品説明文
• 画像だけではなく、選定したキーワードをテキストで挿入

ディレクトリID
タグID

• 適切なディレクトリIDを登録
• タグIDは32個まで設定可能

SEO対策対象項目
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楽天市場における商品名設定徹底解説

楽天市場で商品名を設定する際に押さえておきたいポイントを徹底的に解説していきます

商品名の
基礎ルール

商品名ガイドラインに則った設定
• 例）ブランド名_商品名称_醸造所_仕様_内容
量_数量

• 英語、数字、記号は“半角”を使用する。

商品名設定の
最重要ポイント

商品名・キャッチコピーに商品に関連するキーワード
を盛り込む
• 例えば、「プロテイン」だけではなく、「タンパク質 ダ
イエット ブランド名」を盛り込む

サジェストでサブサ
ブキーワードまで

抑える

楽天市場の検索窓にキーワードを入力すると表示さ
れるサジェストキーワードを第三階層まで抑える

市場内の検索
アイテム数を抑える

検索結果に表示される対象アイテム数を把握し、どの
キーワードで検索結果上位を狙うか検討する

ディレクトリIDの
登録の意味

ディレクトリIDの登録内容によって、同じキーワードで
も商品が表示されるかどうかが変わるため、どのディレク
トリIDで登録するか意識的に制御する

予算別検索
レフトナビにある予算別検索で、商品ボリュームを把
握する
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サジェストでサブサブキーワードまで抑える
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第三階層のサブサブキーワードまでを抑えることで、競合に対して優位性を確保できる

第一階層
キーワード

第二階層
サブキーワード

第三階層
サブサブキーワード
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市場内の検索アイテム数を抑える
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検索結果に表示される検索アイテム数を把握し、どのキーワードで検索結果の上位を狙うか検討する。同じウナギでも、商品名に
含まれている商品数は全く異なる

• 検索キーワード：「うなぎ」
• 対象アイテム数：145,908件

• 検索キーワード：「うなぎ 国産」
• 対象アイテム数：14,661件

• 検索キーワード：「うなぎ 浜名湖鰻三商店 訳あり」
• 対象アイテム数：136件

• 検索キーワード：「うなぎ ふるさと納税」
• 対象アイテム数：5,270件
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ディレクトリIDの登録の意味
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ディレクトリIDの登録内容によって、同じキーワードでも商品が表示されるかどうかが変わるため、どのディレクトリIDで登録するか意識
的に制御する

食品
•商品数：
18,073件
•王道のウナギが
並んでいる
•通常の食品系な
ら、ここに設定

キッチン用品・食
器・調理器具
•商品数：
9,817件
•ウナギ関連の食
器が並んでいる

魚介類・水産加工品
•商品数：4,267件
•なぜかサーモンが表示、、、狙い目か？
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予算別検索

12

レフトナビにある予算別検索で、商品ボリュームを把握する

• 2,000～3,500円の価格帯に
3,500件程度と商品が最も集中して
いる

• 4,000円以上は商品数が少なくなる

• 5,000～10,000円は商品数が
2,000件程度で推移

• 15,000円以上から商品数が1,000
件を切り、競合数が減少してくる
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