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EC売上UPの虎の巻

Meta広告

カスタムオーディエンスについて
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Meta広告のオーディエンス設定

オーディエンス設定とは広告を配信するターゲットを定めることです。あなたのビジネスが狙うべき
ユーザーを絞り込みます。

オーディエンスの設定画面 概要

• オーディエンスは広告セットで設定します。
• どのオーディエンスを利用するとしても、設

定したオーディエンスの中から、キャンペー
ンの結果を最大化するユーザーを学習して探
すということには変わりはありません。
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オーディエンスの種類ーカスタムオーディエンス

ウェブサイトへの流入やFacebookページ・Instagramアカウントでの行動記録などを使用してユー
ザーをターゲティングすることができます。

カスタムオーディエンス 概要

• 主に、あなたのビジネスに関連する場所に来
たことがあるユーザーをリターゲティングす
るために使用されます。

• Metaピクセルで記録しているウェブサイトの
行動記録を最大で180日遡ってリターゲティ
ングできます。

• MetaのプラットフォームであるFacebook、
Instagram、Messengerでの行動は最大365日
遡ってリターゲティングできます。

• その他に、カスタマーリストやアプリアク
ティビティを利用してカスタムオーディエン
スを作成できます。
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オーディエンスの種類ーカスタムオーディエンス

カスタムオーディエンスは広告セットのオーディエンス編集画面または、オーディエンスのページで
作成・編集することができます。

広告セットでの新規作成ボタン カスタムオーディエンス作成画面
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オーディエンスの種類ー類似オーディエンス

カスタムオーディエンスをソースとして利用し、類似オーディエンスを作成することができます。

類似オーディエンス 概要

• 先述のカスタムオーディエンスを使用して、
そのユーザー群に近しいと判断されたユー
ザーをオーディエンスとして形成し、ターゲ
ティングできます。

• 類似率は1%～10%まで指定できます。数字が
小さいほどサイズは小さく、類似度は高いで
す。

• 逆に、数字が大きいほどオーディエンスサイ
ズは大きく、類似度は低くなります。

• ベースにするカスタムオーディエンスを選択
する際、狙っているコンバージョンにできる
だけ近い行動のカスタムオーディエンスを選
択すると、類似性が高く良いオーディエンス
となることが多いです。
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オーディエンスの種類ー類似オーディエンス

類似オーディエンスの作成に関して詳細をご確認ください。

類似オーディエンス作成画面 概要

• カスタムオーディエンスと地域を必ず指定し
ます。

• 類似オーディエンスを作成する数と類似率を
指定します。左図の場合は、0~2%・2~7%・
7~10%の3つの類似オーディエンスを作成し
ています。最大で6つまで同時に類似オーディ
エンスを作成できます。

• ソースにするカスタムオーディエンスのサイ
ズが大きいほど、類似オーディエンスの精度
が高くなります。

• 使用するカスタムオーディエンスサイズは最
低でも1000以上が望ましいです。



7

お問い合わせ

Proteinumのサービスにご興味をお持ちいただき、より詳しいサービスの内容や導入事例、利用開始までの進め⽅
など、ご質問やご不明点がございましたら、お気軽にお問い合わせください。

03-6419-7733
（対応時間 平日10:00～18:00）

info@proteinum.co.jp

サービス紹介

https://proteinum.co.jp

資料請求

https://proteinum.co.jp/contact_zoho_hp/

ご支援実績（導入事例）

https://proteinum.co.jp/works/
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