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EC売上UPの虎の巻

Meta広告 広告の配置について
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Meta広告の配置について

広告を掲載する場所のことを「配置」と言います。キャンペーンの目的に応じて、Facebook、
Messenger、Instagram、Meta Audience Networkに広告を掲載できます。

Facebook Instagram

• Instagramに広告を配信します。
• デスクトップ、モバイルブラウザ、モバイル

アプリなどすべてで広告は閲覧可能です。
• 日本においては、Metaの中でアクティブ

ユーザーが最も多いプラットフォームです。

• Facebookに広告を配信します。
• デスクトップ、モバイルブラウザ、モバイル
アプリなどすべてで広告は閲覧可能です。

• ユーザーこそ減少傾向にありますが、根強く
コンバージョンが獲得できます。

Messenger Meta Audience Network

• Metaのプラットフォーム以外の提携配信先
に広告を配信します。

• 後述の手動配置において、この配置のみを選
択することはできません。必ずFacebookと
同時に選択が必要です。

• Messengerアプリ内でスレッドの間やストー
リーズで広告を配信します。

• 経験上、コンバージョンが獲得できたことは
ほとんどありません。
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Meta広告の配置の設定ついて

配置の設定方法には2種類あります。

Advantage+配置(自動配置) 手動配置

• どの配置に広告を配信するか、選択できます。
• 配信先を絞るので、運用スキルが求められま

す。
• 例えば、戦略的にブランドイメージに合わせ

てInstagramのみに配信するという戦略を取
ることができます。

• Advantage+配置を選択すると、4つの配置す
べてが配信の対象となります。

• 効果が最大化されるように学習し、効率よく
各配置に予算を分配します。

• 基本的にはこちらを推奨します。
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4つのプラットフォーム6つの配信先

前述のFacebook、Messenger、Instagram、Meta Audience Networkは、大きく6つの配置に分類で
きます。

手動配置の選択画面例 概要

• 左図にある通り、配置は大きく6つに分類でき
ます。

• キャンペーンの目的によって、使用できるも
のとそうでないものが存在します。

• 各配信先における適切なクリエイティブのサ
イズなどを把握しておくと良いでしょう。
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フィード

各プラットフォームのフィードに配信します。

フィード一覧 概要

• 主に、Facebookフィード、Instagramフィー
ドに配信します。

• 基本的には最もコンバージョンが獲得できる
配置です。

• 手動配置でも外すことはおすすめできません。
• 一部、一定期間ポリシーを遵守しないと使用
できない配置や、日本で利用できない配置を
含みますが、気にしなくて良いです。
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ストーリーズとリール

各プラットフォームのストーリーズとリールに配信します。

ストーリーズとリール一覧 概要

• 主にInstagramストーリーズとリールでコン
バージョンが獲得できます。

• 動画でのクリック率が比較的高く、アルゴリ
ズム的には、15秒以内の動画を使用すること
が推奨されています。

• ですが、1分程度の動画であっても、ある程度
のCTRが出るようであれば効率よくコンバー
ジョンが獲得できます。比較と検証を根気よ
く続けることが大切です。

• リール動画の投稿が増えています。閲覧数が
増えれば、リールタブでのコンバージョン獲
得率は上がると予測しますが、現状では大き
な期待はできません。
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動画とリール動画のインストリーム広告

動画やリール動画のみを視聴しながらスクロールする間に挟み込まれる広告です。

動画とリール動画のインストリーム広告一覧 概要

• Facebookのオンデマンド動画と一部の承認さ
れたパートナーのライブストリームに表示さ
れます。

• 閲覧数は決して多くないため、自動配置にお
いても手動配置においても大きな効果は望め
ません。
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検索結果

各プラットフォームでの検索結果の一部といて表示されます。

検索結果一覧 概要

• Facebookの場合、Facebookおよび
Marketplaceの関連する検索結果の横に表示
されます。

• Instagramの場合、検索キーワードを入力した
際に、検索結果に表示されます。

• 広告を探すユーザーはいませんが、検索内容
に強い関連がある広告をであれば、高いCTR
が期待できます。

• ユーザーが受動的に広告を見ることが多い
SNS広告の中で、能動的な行動の中で見られ
るタイプの広告であるため、珍しいです。
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メッセージ

Messengerスレッド内で広告を配信します。特定の目的の場合のみ使用されます。

メッセージ一覧 概要

• Messengerでこれまでにやり取りしたことが
ある利用者にメッセージスレッドの一部とし
て表示されます。

• 現状、キャンペーンの目的がエンゲージメン
トで、コンバージョンの場所がメッセージア
プリの場合のみ使用可能です。
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アプリとサイト

Metaのプラットフォーム外で広告を配信します。

アプリとサイト一覧 概要

• Metaと提携している配信先ウェブサイトやア
プリ広告枠に広告を配信します。

• FacebookやInstagramを使っていないユー
ザーにもリーチできます。

• 手動配置の場合、単体で使用できません。必
ずFacebookと共に選択される配置です。

• Audience Network動画リワードでは、広告は
動画として表示され、その動画を見た利用者
はアプリ内の通貨やアイテムなどを獲得でき
ます。
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お問い合わせ

Proteinumのサービスにご興味をお持ちいただき、より詳しいサービスの内容や導入事例、利用開始までの進め方
など、ご質問やご不明点がございましたら、お気軽にお問い合わせください。

03-6419-7733
（対応時間 平日10:00～18:00）

info@proteinum.co.jp

サービス紹介

https://proteinum.co.jp

資料請求

https://proteinum.co.jp/contact_zoho_hp/

ご支援実績（導入事例）

https://proteinum.co.jp/works/
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