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EC売上UPの虎の巻

Meta広告

広告クリエイティブについて
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Meta広告のクリエイティブの種類

Meta広告は主に4つのクリエイティブのフォーマットがあります。目的や配置によって使い分けて活
用しましょう。

シングル画像広告 動画広告

• 動きと音声で注目を集められるのが動画です。
短い動画の中で商品の特長を強調して紹介し
たり、画像よりも情報量を多く与えることが
できます。

• 魅力的なビジュアルを持つ画像で、リンク先
のウェブサイトなどに誘導します。

カルーセル広告 コレクション広告

• 広告を見る人に合わせて商品カタログのアイ
テム画像を使用しサイトに誘導します。

• ひとつの広告で最大10枚の画像や動画を表示
します。それぞれに別のリンクを設定できま
す。



3

シングル画像

最もシンプルなクリエイティブです。主な目的は、ブランドやサービスへの関心を高める・商品の認
知度を高める・メッセージをシンプルに伝える ことです。

シングル画像広告例 概要

• 画像広告は、Facebook、Messenger、
Instagram、Audience Networkといった複数
の配置に表示されます。配置とフッターの有
無に応じて複数のアスペクト比に対応してい
ます。

• 各配置に応じて、推奨されているアスペクト
比を使用しましょう。

• できる限り解像度が高い画像を使用しましょ
う。

• 画像内でテキストが占める割合は20%以下に
しておくと、審査落ちなどのリスクを免れや
すくなるでしょう。
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動画

動画を使って製品、サービス、ブランドを紹介できます。主な目的は、製品、サービス、ブランドを
新しい方法で紹介する・関心を一瞬で引きつける・1つに絞ったメッセージを伝えることです。

動画広告例 概要

• シングル画像広告と同じく、複数の配置に表
示されます。配置とフッターの有無に応じて
複数のアスペクト比に対応しています。

• 冒頭の3秒で、どんな方法でもよいのでひきつ
けましょう。あっと驚くようなメッセージを
持ってきたり、逆にじらしたりすることで動
画を最後まで見てもらいましょう。

• 15秒以内にすると最後まで視聴される可能性
が高くなります。機械学習上は有利に働きま
すが、短い動画が必ず長い動画より良いパ
フォーマンスをするとは限りません。

• 無音で閲覧しているユーザーも多いので、無
音でも楽しめるコンテンツにしましょう。
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カルーセル

複数の画像を使用して、様々な商品を紹介したり、1つの商品の複数の側面を紹介できるのがカルー
セル広告です。

カルーセル広告例 概要

• 様々な角度からユーザーに訴求できるように
複数の画像を使用します。

• それぞれに違うリンクを設定することができ
るので、どれか一つでも興味を引くことがで
きれば誘導に成功します。

• 1つの商品を何枚にも分けて設置することで、
複数画像を横にスクロールすることを宇賀ナ
ス効果を生みます。

• 商品の紹介⇒使用方法⇒結果のように、使用
した際のイメージが湧きやすくなるような構
成にすることもできます。
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コレクション

コレクションでは、大きなカバー画像またはカバー動画が表示され、カタログの商品セットから取得
されたいくつかの小さい商品画像が添えられます。

コレクション広告例 概要

• 使用するにはカタログのセットアップが完了
している必要があります。

• フィードでコレクション広告のカバー画像(ま
たは動画)をタップすると、フルスクリーンの
インスタントエクスペリエンス(プラット
フォーム上の簡易LPの役割)が表示され、そ
こから商品詳細に移動できます。

• 商品画像をタップした場合は、商品詳細ペー
ジに直接移動します。

• ただし、広告の配置によって動作が異なるこ
とがあります。
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広告ガイドの活用

広告ガイド表示例 概要

• https://www.facebook.com/business/ads-
guide/update で確認できます。

• どのキャンペーンの目的で、どの広告フォー
マットが利用できるか、どのサイズで作成す
ればよいのかなど、広告の要件に必要な要素
のほとんどすべての項目を把握できます。

どの配置に対して、どのフォーマットが適しているのか分からなくなることがあると思います。
広告ガイドを利用すれば、各配置でのプレビュー、要件と推奨事項を常に確認できます。

https://www.facebook.com/business/ads-guide/update
https://www.facebook.com/business/ads-guide/update
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広告ライブラリの活用

どんなクリエイティブを作ろう？競合など他の企業はどんな広告を出しているんだろう？それを確認
できるのが広告ライブラリです。

広告ライブラリ 概要

• FacebookページやInstagramアカウント、
キーワードで検索し、他者の公開されている
広告を確認することができます。

• アカウント停止になった広告は、配信した履
歴があっても閲覧することができません。

• クリエイティブとメインテキストなど、広告
の表面の情報を閲覧できますが、予算や、
キャンペーン目的などの詳細は閲覧できませ
ん。

• あくまで競合調査と、ユーザーとしてこの広
告を見たとき自分ならこう感じるということ
を、自社の広告作成に活かしましょう。
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お問い合わせ

Proteinumのサービスにご興味をお持ちいただき、より詳しいサービスの内容や導⼊事例、利用開始までの進め方
など、ご質問やご不明点がございましたら、お気軽にお問い合わせください。

03-6419-7733
（対応時間 平日10:00～18:00）

info@proteinum.co.jp

サービス紹介

https://proteinum.co.jp

資料請求

https://proteinum.co.jp/contact_zoho_hp/

ご支援実績（導入事例）

https://proteinum.co.jp/works/

mailto:info@proteinum.co.jp
https://proteinum.co.jp/
https://proteinum.co.jp/contact_zoho_hp/
https://proteinum.co.jp/works/

	スライド 1: EC売上UPの虎の巻
	スライド 2: Meta広告のクリエイティブの種類
	スライド 3: シングル画像
	スライド 4: 動画
	スライド 5: カルーセル
	スライド 6: コレクション
	スライド 7: 広告ガイドの活用
	スライド 8: 広告ライブラリの活用
	スライド 9: お問い合わせ

