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EC売上UPの虎の巻

Meta広告 広告の予算について
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Meta広告の予算設定

予算は、Meta Advantageのキャンペーン予算を利用してキャンペーン全体に対して設定することも、
個々の広告セットに対して設定することもできます。

キャンペーン予算設定画面 広告セット予算設定画面
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キャンペーン予算

Advantageのキャンペーン予算では、キャンペーン全体に予算を設定します。効果の良い広告セット
に多くの予算を配分し、結果を最大化します。

キャンペーン予算設定画面 キャンペーン予算の概要

• １つのキャンペーンで広告セットを複数使用
する場合に使用します。

• 広告セットの予算を個別に設定するのではな
く、キャンペーン全体の予算を設定します。

• パフォーマンスの低い広告セットへの消化を
抑える、柔軟な予算配分を自動で学習します。

• 故に、各広告セットへの予算配分が均一にな
らない可能性が高いです。

• 設定や管理をシンプルにし、広告運用するこ
とができます。
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広告セット予算

広告セット予算では、個々の広告セットに対して予算を設定します。各広告セットにいくら使うかを
手動でコントロールすることができます。

広告セット予算設定画面 広告セット予算の概要

• 各広告セットに対して手動で予算を割り振る
ため、パフォーマンスの良し悪しに関係なく、
すべての広告セットで予算を消化させること
ができます。

• 複数の広告セットの内容、特にオーディエン
スサイズが大きく異なる場合は、広告セット
予算を使用することをおすすめします。なぜ
なら、キャンペーン予算を使用すると、オー
ディエンスサイズが大きいほうに多く予算を
割いてしまうからです。

• 各広告セットでコンバージョンポイント(結果
の単位)が違う場合も、予算配分は手動でコン
トロールすることをおすすめします。
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予算の割り当て単位に関して

キャンペーン予算・広告セット予算いずれを使用するにしても、予算を１日単位で割り当てるのか、
終了日次を設定したキャンペーンの掲載期間全体に通算で割り当てるのかを選択できます。

広告セット予算設定画面：1日の予算 キャンペーン予算設定画面：通算予算
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1日の予算

1日にいくら使用するのかを設定するのが一日の予算です。日予算などと呼ばれます。

1日の予算設定画面(広告セット) 1日の予算の概要

• ここで設定する予算は1日の予算の上限金額で
はありません。ご注意ください。

• 設定予算の±25%を使用する設定を1日の予算
としてきましたが、2024年4月から設定予算の
+75%まで超えて使用するというルールに順次
変更になっているとのことです。

• パフォーマンスが良ければ多く使用しますし、
悪ければ設定予算以下しか使用しません。

• 終了日時は必須ではありません。
• 平均的に同じ金額を消化するので、パフォー
マンスの良し悪しを初動で判断する際におす
すめです。

• 個人的には、よほどの制約がない限り1日の予
算を使用することをおすすめします。
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通算予算

通算予算は、掲載期間全体で消化する金額を決める設定方法です。

通算予算設定画面(キャンペーン) 通算予算の概要

• 掲載期間全体を定義するため、終了日時の設
定が必須です。キャンペーン予算で通算予算
を設定する場合は、広告セット設定画面にて
終了日時を設定します。

• 日によって予算の消化金額に大きなばらつき
がありますが、期間終了時までに、設定した
予算を超えることはありません。

• 運用期間と予算上限が明確に定められている
場合に最適です。

• 曜日や特定の日によって予算を柔軟に変動さ
せることができます。
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アカウントの上限予算

どの予算タイプを使用するにしても、上限予算を設定し予算を制限することができます。
使用しているアカウント全体の合計の上限を設定するのがアカウントの上限予算です。

アカウントの上限予算設定画面 アカウントの上限予算の概要

• Meta広告全体で予算の上限を設定する方法で
す。

• 広告アカウント全体の消化予算合計の上限金
額ですので、一括で予算を制限したい場合に
便利です。

• 手動決済の設定では使用できません。
• 広告アカウントの請求と支払いページの「ア
カウント」セクションにて、「アカウントの
上限予算」で設定します。
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キャンペーンの上限予算

キャンペーン単体での消化金額を制限できるのがキャンペーンの上限予算です。

キャンペーンの上限予算設定画面 キャンペーンの上限予算の概要

• キャンペーンの上限予算を設定すると、上限
に達した時点で停止します。

• キャンペーン編集画面にて、「キャンペーン
詳細」セクションで「その他のオプション」
を選択し、左図にあるチェックボックスをオ
ンにし、任意の上限予算を入力します。

• 上限に達した後も広告を配信するには、上限
予算を編集または削除すると、再開できます。
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広告セットの最大・最小消化金額

Advantageのキャンペーン予算を使用している場合に、各広告セットの最大・最小消化金額を設定で
きます。

広告セットの最大・最小消化金額設定画面 広告セットの最大・最小消化金額の概要

• キャンペーンの上限予算を設定すると、上限
に達した時点で停止します。

• 通算予算、1日の予算どちらでも使用可能です。
• 広告セット編集画面にて、「予算と掲載期
間」セクションで「その他のオプション」を
選択し、左図にあるチェックボックスをオン
にし、任意の下限・上限予算を入力します。

• 各広告セットの消化金額を任意の範囲にコン
トロールすることができるので、キャンペー
ン予算にコントロールを加える、いわばキャ
ンペーン予算と広告セット予算のハイブリッ
ドのような立ち位置です。
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お問い合わせ

Proteinumのサービスにご興味をお持ちいただき、より詳しいサービスの内容や導入事例、利用開始までの進め方
など、ご質問やご不明点がございましたら、お気軽にお問い合わせください。

03-6419-7733
（対応時間 平日10:00～18:00）

info@proteinum.co.jp

サービス紹介

https://proteinum.co.jp

資料請求

https://proteinum.co.jp/contact_zoho_hp/

ご支援実績（導入事例）

https://proteinum.co.jp/works/
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https://proteinum.co.jp/
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