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商品説明画像ー改善ポイント①

“パッと見”でクリックしてみようと思わせるような印象を持ってもらえるよう、細部にこだわる

ポイント

キービジュ
アルの設
定

訴求ポイ
ントの整
理

重要ポイ
ントをわか
りやすく

• 商品のイメージがすぐわかるようなイメージ画像
を作成

• イメージが湧きやすいキーワードを設定

• 該当商品の購入検討をする消費者が知りた
いであろう情報を中心に記載

• 重要ポイントにすぐに目が行くデザインを作成
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商品説明画像ー改善ポイント②

お悩み訴求を行い、商品を自分事化してもらったあと、解決策として商品を提供する

ポイント

お悩み
訴求

ターゲット
の明確化

課題解決

• 問題提起をわかりやすくすることで、注意を引
き付ける

• 具体的にどのような人がターゲットなのか提示
し、自分事化してもらう

• 該当商品で課題解決できることを訴求し、購
入理由をつくる
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商品説明画像ー改善ポイント③

機能説明を一言でわかるように記載。詳細は気になる人がいれば読めるように解説

ポイント

ひと言
機能説明

詳細説明

• 一言で見た瞬間に機能概要がわかるように機
能説明をいれる

• 気になる購入検討者が詳細を知ることができ
るように、詳細な解説も掲載しておく
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