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EC売上UPの虎の巻

Amazon
サムネイル作成時のポイント解説
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Amazonにおいて、ページ制作が発生する箇所は以下の通り。それぞれポイントを押さえて制作するこ
とで、売上を上げることができます。

制作対象

サムネイル

商品説明画像

役割 ポイント

• 検索結果に表示される画像
• まずクリックしてもらえるかどうかが決
まる非常に重要な画像

• 商品面積を大きくする
• はっきりとした色立ちにする
• 画質をキレイにする
• 世界観を合わせる

• クリック後に表示される画像
• 商品についてより知ってもらい、購入に
つなげるために重要

• 商品特徴を数字を交えて説明
• 競合商品との比較を表示
• 商品購入時の不安・懸念を解消できる説
明を追加

• 商品説明画像だけでなく、さらに詳細な
説明を読む消費者向け

• 自社の他商品との比較情報

• Ｘｘｘ

• ブランドコンセプトの訴求
• 該当商品だけでなく、自社ブランド商品
全体の紹介

• キービジュアルの設定
• 購入検討につながりやすい導線設計

A+

ストアページ

Amazonページ制作の全体像
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“パッと見”でクリックしてみようと思わせるような印象を持ってもらえるよう、細部にこだわりましょう。

ポイント

視認性が
高い色調
にする

アイコン
バッチを
つける

テクス
チャ―が
わかるよ
うにする

• 画像を編集して、色を明るくすることで、
視認性を上げる

• 影を調整することで、際立たせる

• 受賞歴などをパッケージに被せてつける
文字入れなしのルールのため、ルール
に抵触しない範囲で作成

• 商品の中身のイメージが湧くように、商
材によてはテクスチャーをいれる

A B

サムネイルー改善ポイント
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サムネイル改善にあたってのレビュー分析例
以下のようなイメージで、同ジャンル内の競合商品のインサイトをレビュー分析を通じて取得、訴求ポイントのブ
ラッシュアップやページ改善に活かします。
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(参考)商品画像全体の改善例
全体として統一感を持たせつつ、構成も購入者の懸念を解消する形にしています。

【Before】

【After】
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お問い合わせ
Proteinumのサービスにご興味をお持ちいただき、より詳しいサービスの内容や導入事例、利用開始までの進め方
など、ご質問やご不明点がございましたら、お気軽にお問い合わせください。

03-6419-7733
（対応時間 平日10:00～18:00）

info@proteinum.co.jp

サービス紹介

https://proteinum.co.jp

資料請求（ダウンロード）

https://proteinum.co.jp/document_zoho/

ご支援実績（導入事例）

https://proteinum.co.jp/works/


